'LLSCHAFT

Viel verstand der :
Besitzer des ,Weinguts
Prinz von Hessen*

Materie - doch er
verpasste dem Betrieb

einen Neuanfang. Jetzt
zeigt sich der Erfolg.

:

Im Dezember 2004 zog der kalifor-
nische Wein-Tycoon Robert Mon-
davi einen Schlussstrich unter sein

perium. dem  Spirituosenkonzern
Constellation Brands. Mit dem
Verkauf fiir 1,36 Milliarden Dollar
endete eine der grofiten Erfolgs-
geschichten der. amerikanischen
Winzerbranche. Und ein¢’ andere
Geschichte begann. Kaum war der
Verkaufsvertrag  unterschrieben,
schickte der Amerikaner den Mitar-
beitern seines Europa-Vertricbs in
Frankfurt namlich die Kiindigung.
Elmge von ihnen schlossen sich
daraufhin Lenz Moser an, dem
Spross der glelchnamlgen oOsterrei-
chischen Weinbaudynastie. Seine
Frankfurter Firma taufte Moser
Lryptischi - TxB, eine Chiffre fiir
»Thanks Bob“. Dem. kiirzlich -im
Alter von o4 Jahren verstorbenen
Idol Robert Mondavi hat das Un-
ternehimen offenbar einiges zu ver-

| 'danken:: Die iibernommenen Ver-

‘triebslente waren ,Bobs“ Pritaria-
nergarde. Professionell; umtriebig
und erfahren - eben ginfach die
GroBten. -

Um die gleiche Zeit trug sich
Donatus Prinz von Hessen mit
Uberlegungm zur Zukunft seines
Weing'urs in' Johannisberg. Der
seit 1957 im Familienbesitz befindli-
che Betrieb litt glexchermaﬁen un-
ter Uberkapazititen wie Imagepro-
blemen. Kurz darauf kamen der
Prinz und Moser miteinander ins
Gesprich, und beide erkannten in
den Problemen des Weinguts die
Grundlage einer vielversprechen-
den Geschiiftsbeziehung. Fur das
Edelportfolio von TxB war ein adli-
ger Rieslingproduzent ideal - und
iberdies eine Art Reprise. Monda-
vi hatte 1978 nach ihnlichem Prin-
zip mit Baron Philippe de Roth-

\ Donatus Prinz von Hessen,
Rieslingproduzent aus dem Rbei

=schild den Kultwein ,,Opus One*
i aus der Thufe gehoben.

»Im Blut hatte ich den Wein ja
nicht“, berichtet Donatus Prinz
' von Hessen ganz offen. ,,Als Vorsit-
zender unserer Familienstiftung
verwalte ich Immobilien, Hotels
lund Museen. Und die Trakehner-
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Lebenswerk: Er itbertrug sein Im-

anfangs nicht von der_.+{"
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i donen®, sagt Kiefer, ,das ist

" Regie des Funfunddreifiig+

Der Prinz und

Zucht Panker in Schleswig-Hol-
stein, 'wo ich aufgewachsen bin.“
Doch inzwischen hat sich seine Be-
ziehung zu dem Produkt gehérig,
um nicht zu sagen radikal gein-
dert. Dabei ging es nicht nur um
Onologie, sondern auch um den
Ertrag. ,Wir hatten schon genii-
gend Ecken, die Geld kosteten®,
sagt Donatus.

Den Anfang des Revirements

machte .er mit Clemens Kiefer,

dem neuen Betriebsleiter, der auf
dem Weingut Prinz von Hessen

vornehm Betriebsdirektor ge- #

nannt wird. ,Wir legen bei unse-
ren Rieslingen besonderen Wert
auf nicht zu hohe Alkehutgtada~-

eine grofie Chance, denn
es gibt schon zu viele fet- §
te Rieslinge.“ Unter der

jahrigen  begann .die f
Rosskur: Alle Weinber-

ge, die auBerhalb einer { "
onologisch und ékono- \
misch sinnvollen Reich- L
weite der Johannisberger \
Hofreite lagen, wurden aufge-
geben. Dariiber hinaus ent-
schloss man sich, das Portfolio auf
sechs Weine zu verschlanken.
»Das hort sich so einfach an, aber
das muss man erst mal hinkrie-
gen®, sagt der Prinz und vermittelt
dabej den Eindruck, als konne er
sein Gliick immer noch nicht be-
greifen, das schwierige Erbe end-
lich in den Griff bekommen zu ha-
ben. ,Vielleicht haben wir vorher
eine brave Qualitit produziert,
aber mehr auch nicht. Tatsichlich
war das Niveau der Erzeugnisse
frither von ertheblichen Schwan-
kungen geprigt.

Als Lenz Moser, der weifie Rit-
ter von TxB, auf den Plan trat,
sorgte er mit seinem Team jeden-
falls dafiir, dass g5 Prozent der Em-
te in der Flasche verkauft wurden.
Der Keller ist leer - und der Prinz
strahlt vor Glick. Lenz Moser
macht keinen Hehl daraus, wie
stolz er auf die 2007 eingefidelte
Kooperation ist. ,Wir haben eine
Geschiftshezichung  per Hand-
schlag. Es gibt nicht mal einen Ver-
trag zwischen uns - simmt doch,
Don, oder? Der Prinz bestitigt
das: ,Jetzt kibnnen wir endlich den

miihseligen Vertrieb unserer Wei-
ne hier in Johannisberg aufgeben
und ihn Profis iiberlassen.“

Fiir ein deutsches Weingut ist
das immer noch ungewthntich. Ub-
licherweise fahren die Besitzer die
‘Weinkartons per Sackkarre zum
Kofferraum ihrer Kunden, und das
ist selbst bei Baronen und Grafen
nicht anders. Dafiir, wie schwierig
sich ein Neuanfang mitunter gestal-
tet, seien zwei Beispiele genannt.

Neuer Gelst im Keller:
Clemens Kiefer, Betrichslei-
ter des Weinguts,
ver.rcblanfte das Portfolio
auf sechs yfualititsvolle
Weine. Zeichningen Fabiin Lange
L
>
Zum einen das Weingut Lang-
werth voti Simmern in Eltville.
Dort hiélt man bis zum Ende der
neunziger Jahre in alter Treue an
dem historischen Holzfassbestand
fest, und zwar fast bis zum bitteren
Ende. Dann aber wagte der junge

Freiherr einen Befrejungsschlag |

und filhrte doch noch Edelstahl-
tanks ein, mit deren Hilfe die Nach-
frage nach fruchtgeren Rieslingen
besser befriedigt werden kann.

| rakreristische Malaise:

Das zweite Beispiel ist der tragi-
sche Fall von Schioss Vollrads und
seinem Eigentimer Erwein Graf
Matuschka-Greiffenclau, der mit
seinem Weingut Schiffbruch erlitt.
Viel zu lange wurden grofie Sum-
men in gastronomische Experimen-
té gesteckt, anstatt in Weinberge
und Keller zu investieren. Das Un-
ternechmen wurde von einem Kre-
ditinstirut ibernonmen, der Graf
nahm sich das Leben.

Kleinere Weingiiter kbnnen in
der Regel schneller agieren als gro~
e Betriebe. ,Die kriegen zwar ihre
Weine verkauft, aber meistens
nicht zum richtigen Preis“, stelit
der Prinz fest und benennt damit
eine fiir den deutschen Wein cha-
Gemessen
an seiner Qualitit ist er zu billig.
»Unser Ziel ist es, zu den Top Ten
in Deutschland zu gehoren.“

Nun gut, grofie Téne zu spu-
cken ist eine Sache, den Beweis an-
zutreten eine andere. Zu diesem
Zweck hat das Trio Kiefer, Moser
und Hessen eine gemischte Blind-
probe fiir die Autoren veranstaltet,
stlecht unter dem Kristallkron-
leuchter des Kronberger Schloss-
hotels, das ebenfalls zum Eigen-
tum der Firstenfamilie gehort.
Zwolf Rieslinge werden angebo-
ten, allesamt aus den Kellern fith-
render Rheingaver Betriebe. Er-
staunlich die stilistische Bandbrei-
te: Sie reicht von technisch-kithl
ausgebauten Beispielen bis zu
spontan vergorenen Rieslingen
mit Maischestandzeit. Ein Wein-
gut wie Robert Weil in Kiedrich
konnte in den frihen neunziger
Jahren mit seinen im Edelstahl
kalt vergorenen, extrem fruchd-
gen Weifiweinen noch zur
Riesling-Stilikone werden. Heute
dagegen gibt es so viele Varianten,
dass es schwerfillt, Neues anzubie-
ten. Den eigenen Sl zu finden
und zu realisieren ist die grofie
Herausforderung fiir Betriebe, die
den Neuanfang wagen.

,Die Nummer sechs ist es! Das
ist doch unser Wein, Herr Doktor
Kiefer, oder?”, plalzt der Prinz bei
der Probe heraus. Der Betriebs-
direktor bremst den Chef: ,Einen
Moment bitte, die Herrschaften
sind noch nicht so weit.“ Am Ende
der Probe nennt Kiefer die Namen
der anonymjsierten Flaschen: ,Oh
nein!“, stohnt der Prinz - der
Wem, auf den er getippt hatte,
stammt von Robert Weil.

Zwei Wochen spiter, auf der
Terrasse des Weinguts in Johannis-
berg, konfrontieren uns die drei
Herren mit Fassproben ihrer ers-
ten Gewichse von 2007. Langsam
beginnen diese Rohdiamanten die
endgiiltigen Konturen ihrer Facet-
ten anzunehmen. Der ,Winkeler
Jesuitengarten® nihert sich leiche-
fiflig und filigran, verbreitet mit
seiner Dynamik frohliche Stim-
mung unter den Anwesenden.
Dann packt er die Papillen und ent-
wickelt sich auf der Zunge - eine
durchaus ungewdhnliche Artacke.
Die mineralischen Noten des ,,Jo-
hannisberger Klaus“ sind der Opu-
lenz hochreifer Frichte zu verdan-
ken, die von der Sonne durchgliiht
wurden. Es folgt der ,Hasen-
sprung - gewaldg, schwer und
wuchdg wirkt dieser Riesling. Wie
eine cremig-duftige, irriterend-
multiple Mischung von Aromen be-
tort'er die Sinne. Und als Dreinga-
be 6ffnet Kiefer nioch eine Flasche

»Winkeler Dachsberg®: Die windi-
ge Hohenlage macht diesen Wein
unverwechselbar. Ahnlich wie ein
Rotwein wird er mit Traubenscha-
len vinifiziert. Sein tiefes Goldgelb
fillt dem Geniefler gleich ins
Auge. Dicht, konzentriert und an-
haltend beeindruckt er mit opulen-
ter Aprikosenfrucht und fein do-
sierten Gerbstoffen. Mit solchen
‘Weinen kann die Zukunft des Hes-
senweins als gesichert gelten. Aller-
dings dirfte sie sich dank des wach-
senden Exportanteils vor allem auf
den tiberseeischen Schliisselmark-
ten abspielen - etwa Bangalore,
Singapur, Schanghai oder Boston.
Bleibt nur zu hoffen, dass fiir deut-
sche Geniefler auch etwas ibrig
bleibt.

Im Internet: www.prinz-von-hessen.de.



